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Nota Final - Invélucro 01

53,0

- e - Na Atend Atend Atend - e .
SUBQUESITO Critério objetivo Nota Maxima 20 .en € . en. € | ende Nota Atribuida Justificativa:
Atende | Parcialmente | Satisfator Pler
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e . .
< Atende satisfatoriamente ao apresentar
do contexto de sua atuagdo; . el
o] PP S . bom conhecimento do histérico e papel
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades institucioal do Cofen. mas poderia ir
RACIOCINIO BASICO de comunicagio digital identificadas; 5 0,00 0,01a2,5 2,51a4,00 4,01a5,00 . » mas p
. am - - N além e aprofundar-se mais no contexto e
c) a assertividade demonstrada na analise e compreenséo do desafio de comunicagdo a ser na problematica da instiuicao frente aos
superado pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos P . N
Py publicos elencados no edital.
no Briefing.
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e
as atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;
b) as possibilidades de interpretagbes positivas para a comunicagéo digital do CONTRATANTE no Atendeu de forma macro e
relacionamento com seus publicos; conceitualmente o que foi pedido no
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia Briefing - com um bom conjunto de
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre o 20 0,00 0,01 a16,00 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 solucoes - porém nao demonstrou as
CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; multiplas interpretagoes positivas e
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital resultados esperados das solugoes
proposta e os efeitos e resultados esperados; propostas.
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Digital, considerada a verba referencial
estabelecida no Briefing.
. ~ e - Apresentou uma Solugao alinhada com
a) o alinhamento das ag8es e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; 3 estratégia proposta e pertinente &
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de glap E P )
N ) . natureza do Orgdo e com os desafios
comunicagdo estabelecidos no Briefing; . - )
N . e " estabelecidos no Briefing. Porém
c) a adequagdo das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de K «
g demonstrou pouca inovagdo, onde
publico-alvo; . N .
= = d) a compatibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, inclusive duas das cinco pegas
SOLUCAO DE COMUNICACAO DIGITAL X . ! 30 0,00 0,01a15 15,01 a 24,00 24,01 a 30,00 apresentadas como exemplo ndo
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; . -
L N X « - possuem caracteristicas visuais como
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagGes favordveis que comporta; . WAn
. I ~ - L determina a letra "A" do Item 1.3.3.,
) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, L o
- X R ~ prejudicando na avaliagdo quanto a
acessibilidade e funcionalidade das agdes; L o
S ~ e . . originaliade, multiplicidade de
g) a exequibilidade das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento . ~ i .
; . interpretagdes favoraveis e a harmonia e
disponivel. I
equilibrio visual.
a) a adequagdo do cronograma de implementacdo, ativagdo, continuidade, manutengao,
conclusdo das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de
sua execugdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo O Plano teve uma boa adequagdo em
apresentados no Briefing; relagdo ao cronograma apresetando,
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau_ de eﬁciéncif’a, a econ_on.\icidade e a otimizagdo dos recursos na urilizagéo.da verba 20 0,00 0,012 10 10,01 2 16,00 16,012 20,00 porém demonstrou baixa c'vtir_nizagétz dos
referencial estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da recursos previstos no briefing e ndo
proposta; demonstrou conhecimento dos habitos
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigao e defesa do plano de midia, se for o caso; de consumo em relagdo ao publico alvo;
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 53,0
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55,0
Na Atend: Atend: Atend: Ni
SUBQUESITO Critério objetivo Nota Maxima a0 tende ende Atende L= Justificativa:
Atende | Parc iamente | P Atribuida
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do
contexto de sua atuagdo; *Pleno entendimento do histérico do licitado Cofen e profunda pesquisa do
RACIOCINIO BASICO b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos &s necessidades de 5 0,00 0,01a2,5 2,51 a 4,00 4,01a5,00 cendrio digital, com dados relevantes sobre os pulicos-alvo. O Licitante
comunicagdo digital identificadas; alcangou consonancia com o desafio proposto pelo briefing.
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado
a) a adequagédo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo; A licitante demonstra boa sustentagdo da linha tematica e coeréncia entre a
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagao digital do CONTRATANTE no estratégia apresentada e a solugdo de comunicagdo digital. Entretanto, a
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |relacionamento com seus publicos; 20 0,00 0,01al0 0,01 a 16,00 16,01 a 20,00 estratégia evidencia elevada complexidade operacional, com muitas agdes
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de no periodo - impactando assim a ordem prética e consequentemente
Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre o refletindo nos resultados esperados.
CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing;
. - Ay AT 2 Ndo foi evidenciado o alinhamento das pegas ou dos servicos com a
a) o alinhamento das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; estratégia proposta, uma vez que a relacio das aces e das pecas foi
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de gla proposta, vezque areag ¢ das pes
o . e apresentada de forma genérica. Além disso, foram sugeridas pecas em
comunicagdo estabelecidos no Briefing; ) - A
~ ~ e Tretl y - desconformidade com as possibilidades previstas na tabela de produtos e
c) a adequagdo das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; . . . A x L .
d) a compatibilidade das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios servigos essenciais estabelecida pelo Orgdo, como carrosséis, stories e cards
SOLUGAO DE COMUNICACAO DIGITAL N P < peg . < s proprios, 30 0,00 0,01a15 15,01 a 24,00 24,01a 30,00 para WhatsApp. Essas sugestdes estdo em discordancia em relagdo aos itens
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; N N N
L Lo A - L 1.3.4.1 e 1.3.4.2 do Edital, pois apesar deste itens estarem dentro do Plano
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; ~ ) . ~ o
. N ~ S Ly I de Implementagdo, eles se correacionam diretamente com Solugdo Criativa
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a na ac . ) . . A .
N . ~ P o RN e demais subquesitos da proposta. Assim, tal inconsisténcia prejudica a
e funcionalidade das agdes; g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com s a U N A . ~
. . A a avaliagdo quanto a originalidade, a multiplicidade de interpretagdes
base no investimento disponivel. P ™ - ~
favoraveis , comptabilidade e exequibilidade das a¢des e/ou pegas.
a) a adequagdo do cronograma de implementag3o, ativagdo, continuidade, manuteng&o, conclusdo
das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo O plano apresenta clareza e coeréncia com a estratégia proposta, com bom
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; cronograma, adequada organizagdo das etapas e compatibilidade com o
= ficiénci ici timizaga ilizaga f ial ivel lexidad Bes digitais. Ha t tengd to 3
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau fie e aer.\c@, a economicidade e a otimizagdo dos recursos n.a utilizagdo da verba referencia 2 0,00 0,01210 10,012 16,00 16,01 220,00 nive .demcorﬁp exida ‘e das agbes |§|.a|s a L{m ponto de atengdo qua.n 0a
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; eficiéncia operacional no uso pratico e racional dos recursos. Caberia
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa do plano de midia, se for o caso; melhorar os critérios de otimizagdo orcamentaria frente as etapas. Usou
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de apenas 60% da verba ESTIMADA no edital.
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 55,0
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72,0
o o Na Atend Atend Atend Not e
SUBQUESITO Critério objetivo Nota Maxima 20 Ae," € .. ende o ence .o ? Justificativa:
Atende | Parc Satisfator P ite | Atribuida
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do
contexto de sua atuagdo; Demonstrou analise adequada das caracteristicas e
RACIOCINIO BASICO b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de 5 0.00 001325 2512400 4012500 especificidades do COFEN, sendo pertinente aos aspectos
comunicagdo digital identificadas; ! ! ’ ! ! ! ! relevantes e assertiva quanto a compreensdo do desafio de
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreens&o do desafio de comunicagdo a ser superado comunicagdo estabelecido no briefing.
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as _ » .
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo; Demonstrau a linha temitica e conceitual de forma
b) as possibilidades de interpretacdes positivas para a comunicagio digital do CONTRATANTE no fundamentada e adequada as atividades do COFEN,
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |relacionamento com seus publicos; 20 0,00 0,01 a 16,00 160121600 |16,01a 20,00 possibilitando a interpretacdo favoravel e positiva da relado
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de dos publicos %ieﬁnldos. Tambem ficou gV|.4enC|ado a rela;’a(.)
Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre o de causa e efeito, demonstran.o-a exequibilidade da estratégia
CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; definida.
a) o alinhamento das ag¢des e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta;
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de Demonstrou alinhamento das acGes e das pecas com a
comunicaggo estabelecidos no Briefing; estratégia proposta, sendo os servigos e as pegas pertinentes
c) a adequagdo das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; a natureza_do COFEN e _CompaﬁVEif comas _39595 e produtos
SOLUCAO DE COMUNICACAO DIGITAL |d) @ compatibilidade das acBes e/ou pegas de comunicagéo digital com os recursos proprios, 30 0,00 0,01a15 150122400 |24,01a 30,00 es_tabel_eudos nos servicos essenciais definidos pelo Orgéo,
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; evidenciando, assim, a exequibilidade da proposta. Todas as
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; pe;as.apresentadas como exemplo possuem caracteristicas
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade visuais marcantes, demonstrando originalidade, harmonia
e funcionalidade das acdes; visual e multiplicidade de interpretagGes favoraveis.
a1 ihilidada d A L ol i Sadigital I
a) a adequacdo do cronograma de implementagao, ativagao, continuidade, manutencéo, conclusdo .
~ IR . . ~ Apresentou cronograma adequado ao grau de complexidade
das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo - X s
PR e ) o I e da execugdo. Demonstrou conhecimento sobre os habitos de
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; _ oA
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial consumo dos segmentos do publico-alvo e consisténcia
PLANO DE IMPLEMENTAGAO 8 . L < . < 20 0,00 0,01a10 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 técnica na proposigdo da defesa. No entanto, apesar de terem
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; . R .
S o o consumido aproximadamente 90% da verba estabelecida no
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa do plano de midia, se for o caso; e . . L
e . s - briefing, os recursos poderiam ter sido totalmente otimizados
d) a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de [ .
e ~ e de acordo com as possibilidades previstas na tabela.
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 72,0




AVALIADOR: Rafael Stefano
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10,5
YR fm o{fpor Nota Néo Atende Atende Atende Nota I,
S cADiStve Maxima Atende | Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida Justificativa:
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do " - N
& Apresentou anélise superficial quanto as
contexto de sua atuacgdo; o P 5
P’ < b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de caracteristicas e especificidades do COFEN, no
RACIOCINIO BASICO e " ! 5 0,00 0,01a25 2,51a4,00 4,01 a5,00 evidenciando os aspectos relevantes as suas
comunicagdo digital identificadas; R «
T " ~ N N necessidades nem demonstrando compreensdo
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado ) . -
. o . X - plena do desafio estabelecido no briefing.
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
a) a adequacdo da linha temdtica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; . . . -
o X ~ L R O licitante apresentou informagdes insuficientes,
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no " ~ X s
relacionamento com seus pUblicos: revelando fragilidades na adequagdo conceitual a
PP P A . a-q natureza e aos objetivos do CONTRATANTE, na
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de K ~ .
z = e L ) . - clareza das interpretagdes positivas para a
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre o 20 0,00 0,01 a 16,00 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 s o
a L L . P comunicagdo digital, na consisténcia técnica da
CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; - y « ~
o ~ R - L estratégia, na articulagdo entre agGes e resultados
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os . N
B esperados e na exequibilidade frente a verba
efeitos e resultados esperados; referencial
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicag&o Digital, considerada a verba referencial estabelecida :
no Briefing.
a) o alinhamento das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; .
P ! - O concorrente apresentou uma proposta sucinta e
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de «
L . Py sem pegas apresentadas como exemplo, ndo
comunicagdo estabelecidos no Briefing; s .
c) a adequagdo das ag¢des e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; atendendo aos critérios de alinhamento com a
d) a compatibilidade das a¢des e/ou pegas de comunicagio digital com os recursos préprios ’ estratégia, pertinéncia a0 CONTRATANTE e ao desafio
SOLUGAO DE COMUNICAGAO DIGITAL comp < peg cacdo cig proprios, 30 0,00 001215 15,01a24,00 |24,01a 30,00 do Briefing, adequago ao pblico-alvo,
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; L
(T P . - P compatibilidade com recursos e plataformas,
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; L S L N
X I ~ " ™~ o originalidade, equilibrio visual e usabilidade, nem a
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade . ~ . .
. " - gt - et T exequibilidade das agdes dentro do investimento
e funcionalidade das agdes; g) a exequibilidade das agdes e/ou pecas de comunicagdo digital, com disponivel
base no investimento disponivel. P )
O concorrente ndo apresentou cronograma,
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengdo, conclusdo comprometendo a avaliagdo da adequagdo das fases
das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo de implementagdo, ativagdo, manutengdo e
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; conclusédo das agdes digitais ao grau de complexidade
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau Fie eﬁciér?cia.a, a economicidade e a otimizagdo dos recursos n_a utilizagdo da verba referencial 20 0,00 0,01210 16,012 16,00 16,01 a 20,00 fio desa.ﬁ.o. e aos objetti\{os do Bljie_f:ing., bem como
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; impossibilitando a analise da eficiéncia,
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicédo e defesa do plano de midia, se for o caso; economicidade e otimizagdo dos recursos, da
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de consisténcia técnica do plano de midia e do
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. conhecimento dos hébitos de consumo dos
publicos-alvo.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 10,5
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51,8
] 0 Nota Nao Atende Atende Atende Nota P
L ) GBI Maxima Atende | Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida Justificativa:
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do
contexto de sua atuagdo; Demonstrou conhecimento do papel institucional do COFEN, de
RACIOCINIO BASICO b)a pe!'tlnewnuef c.jos .aspec.tf)s relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de 5 0,00 001225 2,5124,00 4,012 5,00 S}JaS carac.terlstlcas no cont.exto_atual e dos aspectos rele\iantes
comunicagdo digital identificadas; as necessidades de comunicagdo, bem como compreensdo do
c) a assertividade demonstrada na analise e compreens3o do desafio de comunicagdo a ser superado desafio estabelecido no briefing.
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no Apresentou linha tematica e conceitual adequada ao desafio
relacionamento com seus publicos; estabelecido no briefing. No entanto, o conceito poderia ser
c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia de mais aderente ao Cofen e também néo foi profundamente
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL | Comunicag3o Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre o 20 0,00 0,012a16,00 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 defendido, de modo a impossibilitar interpretagdes positivas no
CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; relacionamento com o publico. As relagdes de causa e efeito
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os permaneceram restritas aos resultados qualitativos, sem
efeitos e resultados esperados; detalhamento nos possiveis resultados quantitativos.
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida
no Briefing.
a)o allnharhner}to das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estrategla propos{ta; Apresentou alinhamento com a estratégia proposta e com a
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de ) . s
L X . natureza do desafio estabelecido no briefing. No entanto, foram
comunicagdo estabelecidos no Briefing; . . X e
~ ~ I . . sugeridas pegas fora da lista de produtos e servigos essenciais
c) a adequagdo das ag¢des e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; . ) .
" = d) a compatibilidade das a¢des e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, estabelecidos pelo COFEN, a exemplo de carrossel. Além disso, a
SOLUCAO DE COMUNICACAO DIGITAL . . ! 30 0,00 0,01a15 15,01 a 24,00 24,01 a 30,00 pegca de video para TikTok foi apresentada de forma finalizada,
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; . . L
L - . - o com imagem em movimento, em desacordo com a proibigdo
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; . . . . o
. et « m o p— prevista no item 1.3.3.3.2 do Edital. Tais proposi¢oes
) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade L L ~
. . ~ P ~ e prejudicaram a compatibilidade das a¢des e das pegas, bem
e funcionalidade das agdes; g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com - s P
. ) : i como a avaliagdo quanto a originalidade e ao equilibrio visual.
base no investimento disponivel.
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengao, conclusdo R
~ s . . ~ A proposta apresenta cronograma adequado as fases de
das a¢bes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo . « ~ . L <
oot o 5 I - P implementag&o e execugdo das agdes digitais, no entanto, ndo
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; K . X s
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial evidenciou conhecimento dos habitos de consumo de
PLANO DE IMPLEMENTAGAO 8 ) L s ) i 20 0,00 0,01a10 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 comunicagdo dos publicos-alvo, e, apesar de ter otimizado a
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; L ~ . P .
P . o utiliazagdo da verba disponivel, deixou de prever os cutos
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso; N .
A . . - referente ao reembolso que sdo previstos na tabela de custos e
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de . .
p « NP servigos essenciais.
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 51,8
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SUBQUESITO Critério objetivo Nota Maxima Néo A.tende . Aten.de Atende Nme Justificativa:
Atende | Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do .
= Demonstrou conhecimento do papel
contexto de sua atuagdo; PR
. I . R . institucional do COFEN, de suas
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades o
a . PR e caracteristicas no contexto atual e dos
RACIOCINIO BASICO de comunicagdo digital identificadas; 5 0,00 0,01a25 2,51a4,00 4,01a5,00 R .
. am = . N aspectos relevantes as necessidades de
c) a assertividade demonstrada na analise e compreenséo do desafio de comunicagéo a ser comunicacio, bem como compreensio do
superado pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no 9 ’ . p‘ )
o desafio estabelecido no briefing.
Briefing.
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e
as atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no A proposta apresenta linha conceitual
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e alinhada ao Cofen e ao desafio do Briefing,
dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de com estrutura ldgica simples e
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL | articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo 20 0,00 0,01a10 0,01a 16,00 16,01 a 20,00 desdobramentos viaveis para a comunicagdo
estabelecidos no Briefing; digital. A estratégia apresentou pertinencia
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital entre causa e efeito e dos resultados
proposta e os efeitos e resultados esperados; esperados e demonstrou ser exerquivel
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial
estabelecida no Briefing.
a)o aIinha[ner»\to das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia pro;?os_ta; A solucio digital esté alinhada 3 estratégia
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de N y
N s e proposta, a natureza e ao desafio
comunicagdo estabelecidos no Briefing; . e
« ~ ey TR . estabelecido no briefing. No entanto, foram
c) a adequagdo das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de ) X .
Gblico-alvo: sugeridas pegas incompativeis com os
s) acom, at'ilbilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos préprios, produtos e servicos essenciais estabelecidos
SOLUGAO DE COMUNICAGAO DIGITAL oy g = CEEEDCH I, 30 0,00 0,01a15 15,01224,00 |24,01a 30,00 pelo COFEN, como posts para Linkedin e
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; ) ~ .
- S K ~ - cards previstos na produgdo de contetido
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; . N ~ .
. I - " . relacionada as agdes de monitoramento,
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, - s N
. . . ~ prejudicando a avaliagdo quanto a
acessibilidade e funcionalidade das agdes; L -
g~ ~ ey TR . X compatibilidade das pegas, originalidade e
g) a exequibilidade das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital, com base no investimento I
" B exequibilidade.
disponivel.
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengdo,
o = P ) . O plano apresenta etapas, prazos e
conclusdo das a¢des e/ou pegas de comunicagio digital, considerado o grau de complexidade de . P
. g N o L responsabilidades compativeis com a
sua execugdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo =
- proposta. No entanto, ndo demonstrou
apresentados no Briefing; R P
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba conhecimento dos habitos de consumo de
PLANO DE IMPLEMENTAGAO 8! b 5 < 20 0,00 0,012 10 10,01216,00 | 16,01 a 20,00 comunicacio dos segmentos do publico-alvo

referencial estabelecida no Briefing, demonstrados no orcamento para desenvolvimento da
proposta;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa do plano de midia, se for o caso;
d) a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se forc -
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e, embora tenha otimizado a execugdo da
verba disponivel, ndo previu os custos
referentes ao reembolso de despesas de
deslocamento.
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